. warsztaty — 16 godz. dyd. — online
marzec 2023

Storytelling w marketingu i reklamie

Twoje nowe, skuteczne narzedzie pracy dla klienta

Termin: 22 ($r.) + 23 (czw.) + 24 (pt.) marca 2023 r. godz. 17.15 — 20.30
oraz 25 (sob.) marca 2023 r. godz. 9.30 — 13.30

Dla kogo? dla copywriteréw, grafikow reklamy, osob realizujgcych marketing w firmie i jako freelance
oraz dla os6b zainteresowanych pracg w réznych obszarach reklamy internetowej
Uwaga: w systemie o$wiatowym realizowane sg godziny dydaktyczne, czyli jednostki 45. minutowe; po kazdych
dwéch jednostkach przypada 15 min przerwy
Online: tgczymy sie na Jitsi, ktory nie wymaga instalacji; link przesyta organizator warsztatow
Prowadzi: dr Hanna Wiczanowska — certyfikowany, aktywny trener i mentor storytellingu,
trener wystgpien publicznych i biznesu

Program:
1. Storytelling, co to takiego? — Cztery sktadniki storytellingu

. Rdzen historii — perspektywa tworcy a perspektywa odbiorcy
. Cel ogéliny i cel szczeg6towy danej historii
Pie¢ kluczowych punktéw w dopasowaniu historii do audytorium
. Archetypy bohateréw — praktyczna analiza
. Zastosowanie archetypoéw bohateréw w procesie analizy potrzeb
. Skad i jak wydoby¢ atrakcyjna historie? — Gromadzenie historii i ich przygotowanie
. Model bajki — dostosowanie historii do problemu oraz potrzeb grupy docelowej
. Temperatura konfliktu. — Na ile powazny jest problem klienta?

10. Struktura STAR: uporzadkowanie narracji, praca ze zmiang emocji, newralgiczne momenty w strukturze
11. Prezentacja historii przygotowanych przez uczestnikow

12. Sesja informacji zwrotnej, ktérej udziela prowadzaca i uczestnicy warsztatéw. — Sprawdzenie
prawidtowosci identyfikaciji problemu, celu, uzycia modelu bajki, zastosowania wybranej struktury

13. Sekrety warsztatu storytellera, czyli jak opowiedzie¢ historig, aby zmaksymalizowac jej skuteczno$é
14. Opowies$é o potrzebach klienta, czy opowies$é klienta? — Wady i zalety obydwu opcji
15. Podsumowanie kreatywnej pracy warsztatowej
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Materiaty: skrypt oraz materiaty mutimedialne do ¢wiczen autorstwa dr Hanny Wiczanowskiej

Efekt koricowy:
1. Uczestnik bedzie umiat opracowaé¢ skuteczne historie pod katem kampanii marketingowej lub reklamy
2. Prawidtowo zdefiniuje potrzeby grupy docelowej i dopasuje do nich opowiadang historie
3. Otrzyma spersonalizowang informacje zwrotng o wartosci historii, ktoérg przygotuje
4. Bedzie umiat oceni¢ warto$¢ marketingowa historii pojawiajacych sie w mediach, w tym wyemitowanych
przez konkurencije
Zgtoszenia i wptaty: do 16 marca 2023 r. (czwartek)
llos¢ uczestnikdw: min. 6 osob, max. 10 os6b
Koszt: 560 zt brutto
Certyfikat: oznaczony hologramem “Publishing School*
Kontakt: krystyna@publishingschool.pl  tel. 504-06-86-26
Dane do przelewu: Publishing School Placéwka Ksztatcenia Ustawicznego, 31-572 Krakédw, ul. Kosynieréw 15B

nr konta: 07 1910 1048 2117 0607 5842 0001
za wptaty szkota wystawia faktury dla firm i oséb prywatnych
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